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Paciano Promosso dal Gal Trasimeno-Orvietano punta soprattutto al commiercio on line

Prodotti tipici, € nato un consorzio
Si chiama “Terra e arte” e selezionera le risorse locali

Aumentare il livello di attrazione delle produzioni agroalimenta-
ri e artigianali del Trasimeno e dell'Orvietano, utilizzando una
nuova linea di prodotti e nuovi canali per la loro promozione e
commercializzazione, a livello europeo ed extraeuropeo. E' quan-
to si propone “Terra e arte”, consorzio nato sotto I'egida del Gal

Trasimeno-Orvietano e costituito da 18 soci, tra enti pubblici e
produttori privati. Nei giorni scorsi, a Paciano, é stato presentato
il progetto e il programma messo a punto dal consorzio per lan-
ciare i prodotti locali sui mercati europei ed anche extraeuropei.
Un progetto questo, che beneficia di un finanziamento comuni-

tario nell’ambito del programma Leader II e che prevede essen-
zialmente un centro espositivo (che funzionera anche come cen-
tro logistico per il commercio elettronico), un marchio per una
nuova linea di prodotti e Iutilizzo di moderne strategie di marke-

ai soci moderni servizi com-
merciali”.

L'investimento previsto &
per ora di circa un miliardo
di lire. Non si tratta perd so-
lo di un’operazione di valo-
rizzazione delle produzioni
agroalimentari locali. Il pre-
sidente del consorzio, Stefa-
no Petrucci, ha spiegato in-
fatti che 1'obiettivo & anche
quello di promuovere il Tra-
simeno e 1'Orvietano come
territori dove si realizza un
particolare “modello di svi-
luppo della qualita”.

ting. Per promuovere, insieme con i prodotti, anche il territorio.

PACIANO - II centro esposi-
tivo del consorzio “Terra e
arte”, realizzato a Magione
(in localita “La Fonte", vici-
no allo svincolo del raccor-
do autostradale Perugia-Bet-
tolle}, raccoglie una selezio-
ne dei migliori prodotti del
territorio, esposti secondo
tre diverse “linee temati-
che”: “la dispensa tipica e
biologica”, “la cantina tipi-
ca e biologica” e “il regalo
d’autore”. Non si tratta
perd, spiegano i promotori
del consorzio in un comuni-
cato, di.un semplice punto
di vendita e di degustazione,
ma anche di “una piattafor-
ma logistica per il commer-
cio elettronico”.

Un settore, questo, sul qua-
le il consorzio pare puntare
molto, nonostante siano sta-
te finora disattese tutte le
previsioni di un rapido e
travolgente sviluppo della

vendita on line. E' comun-
que con la nuova linea di
prodotti "Terra e Arte",
contraddistinta da un logo
che riproduce un autoritrat-

- to del Perugino con il Trasi-

meno sullo sfondo, che il
consorzio si propone di con-
quistare i mercati europei
ed extraeuropei.

Il marchio, inizialmente ri-
servato a olii, vini, salumi,
farine, dolci e pane, sara
esteso presto anche ai legu-
mi e agli ortaggi. Natural-
mente si punta sull'elevata
qualita dei prodotti offerti.
Il consorzio, si precisa in
una nota, “non vuole co-

munque sostituirsi alle sin-
gole organizzazioni di ven-
dita dei propri soci, né esse-
re causa di costi aggiuntivi,
bensi vuole operare in nuo-
vi mercati possibili solo con

. adeguate quantita di produ-

zione, offrendo al mercato e

Intanto il consorzio allar-
ghera presto la propria base
sociale. Sara un apposito co-
mitato a guida pubblica a
selezionare le domande di
ammissione, sulla base di
una serie di requisiti. Tra
questi, si legge in un comu-
nicato, “lo stretto legame
dei prodotti con la tradizio-
ne locale, le dimensioni me-
dio-piccole delle aziende, il
rapporto e il rispetto che le
stesse hanno verso il territo-
rio, il rispetto di alcuni
principi etici, sociali ed
economici”. Il presidente e
la coordinatrice del Gal
Trasimeno-Orvietano si -s0-
no augurati che l'iniziativa
possa avere nel tempo
“un'adeguata continuita im-
prenditoriale”.

Sergio Spaccapelo
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